1£ MARCIANISE

| SPECIALE “CENTRO CAMPANIA”

Economia e territorio: Marcianise
capoluogo del terziario avanzato

Dopo tre anni di lavori s'inaugura
1l mega store costato 200 milioni
di euro che, a regime, dara
occupazione ad olre 2000 casertani

Coiro scommette su Marcianise

Apre oggi i battenti il “Centro Campania”, il parco commerciale piti grande d'ltalia

0l Centro Campania, a Marcianise &
finalmente una realth. Ora toccherd al pub-
blico fare la sua parte rispondendo positiva-
mente alle sollecitazioni del nascente colos-
s0 commerciale e affluendo numeroso ed
enfusiasta”. Sono state queste le parole di
soddisfazione pronunciate da Giovanni
Russo, responsabile del nuovo centro com-
merciale. E di certo non si pub rimanere
indiffierenti di fronte al pift gran centro com-
merciale d'lialia, soprattutto se con esso
vanno a regime ben 2000 assunzioni. Da
oggi, quindi, il Centro Campania apre i bat-
tenti ai visitatori, stimati in un numero di
20,000 unita quotidiane. Per realizzarlo, il
gruppo d'investimento olandese Corio, ha
impiegato ben 200.000.000 di euro, tradu-
cendo in realth un'impresa nuova per il Sud
ed in particolare per la provincia di Caserta,
Sttuato lungo 1"asse autostradale dell’ Al
Napoli-Roma, il centro si sviluppa su un’a-
rea complessiva di 200000 mg di cui
100.000 mq coperti realizzati con soluzioni
architettoniche d'effetto, materali d'alta
qualit e tecnologie d'avanguardia e nasce
da un'operazione che fa capo alla Corio,
gruppo leader in Europa nel settore delle
gallerie commerciali. Grandi dimensioni e
grandi numeri, ma anche una qualith d'of-
ferta commerciale, unica su tutto il temitorio
regionale:  progettato  da  Design
Intemational, il Centro ospita 180 negozi di
livello nazionale ¢ intemazionale, un iper-
mercato Carrefour, 25 ristoranti e bar, ed 1
multizala cinematografica — che aprira il 5
oftobre - con 11 schermi e 2500 posti a
sedere, ed un parcheggio auto di 7000 posti,

“Campania” & nuovo anche nella concezio-
ne degli spazi che non sarmno solo com-
merciali ma riserveranno cantucei allo
svago e al tempo libero, shopping & enter-
tainment. Le gallerie commerciali si snoda-
no intomo a e “piazee’ di diverse dimen-
siomi e si articolano so doe livelli, La
“Piazza Campania”, ampia ¢ scenografica,
& di certo quella che si presenta pill interes-
sante agli occhi dei visitatori, quasi come
un giarding sotto una gigantesca cupola di
vetro, con alben di pino e una fontana cen-
trale. E su questo spazio attrezzato con Je
pit sofisticate tecnologie audio e luci che si
affacciano i bar ¢ i ristoranti, disegnando
una innovativa Food Court, da vivere di

GLI “AUGURI” DELL’ASSESSORE N 2
REGIONALE ANDREA COZZOLINO ' -
‘Una vetrina per il Made in Cam
“Idati ci dicono che dobbiamo spingere sempre piii sulle opportuniei di aggregaziome, sulle
strutiure di Grande Distribuzione Organizzata, che vedono aumentare il livello di vemdite e
garantiscono una buona occupazione e un'offerta piil in linea con le esigenze degli operatori ¢
dei, consumatori”. Cosi, Andrea Corzolino, assessore regionale alle attivita produttive, che
aggnge: *1l commiercio Pub & deye avere un ruold trainante per ki nostra economia, mia biso-
Commerciale Campania & dunque un momento decisivo, perché ospiteremo, i 2 Marcianise,
la pitr grande struttura d'ltalia, un centro all*avanguardia che potri essere la vetrina delle eccel-
lenze campane, dall agroalimentare alla moda all’artigianato. Ma la nostra azione - comelude
I'assessore regionale - punta anche sulla tutela ¢ il sostegno degli esercizi di vicinato, fonda-
mentali anche per la riqualificazione delle nostre ciita, e sui Centri Commerciali Naturali™,
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giomo ¢ di sera. Dopo le 22 1a fontana cede
il posto a un grande palco dove si alterne-
ranno concerti ed eventi fino a notte inal-
trata. Anche la scelta gastronomica & ampia.
Essa sparia dall’etnico al fast food, dalla
birra artigianale al tipico campano.
Campania, inolire, dedica un’attenzione
particolare ai barnbini e alle giovani fami-
glie con un’ampia scelta di negozi ¢ servizi
dedicati al mondo dell'infanzia ¢ un'inno-
vativa Area Bimbi di 800 mq. Tante ¢ di
qualita le griffe di moda e gli aceessori
bimbo presenti nelle gallerie commerciali
del centro: marchi intemazionali ¢ naziona-
li noti alle mamme ¢ amati dai it piccoli.
1 centro ospita, inoltre, un grande Disney
Store — il primo ed unico all'intemo di un
centro commerciale campano - con il suo
miagico universo di 3000 prodott, nati dalla
fantasia di The Walt Disney Company. Ha,
dunque, il Centro Campania, it i requisi-
ti per essere vissuto nel massimo confort.
La stessa copertura delle “piazre” e delle
gallene commerciali — circa 6000 metri
quadrati - & stata realizzata con lastre di
velro atipiche che garantiscono illumina-
gione naturale e un notevole rispanmio ener-
getico. Il gruppo Coro, quotato in Borsa, &
una delle compagnie d'investimento pid
importanti d'Europa, con un portafpglio di

.6 milladi dj oo , Per relizzase
merciale

i il suo
primo Centro Com ¢ nel sud Tualia
ha puntato sulla posizione baricentrica del
territorio di Marcianise e sulla presenza del-
limportante polo logistico dell’ Interporto

Sud Europa,
. Catering Vesta
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(ianni 0: ‘Mai nessuno
ha investito tanto a Caserta’

“Mai nessuno ha investito tanto in Terra di Lavoro”, Cosi
il direttore del Campania Gianni Russo, il quale, insieme al
responsabile del patimo-
nio del Gruppo Corio
Gino Antonacci - 1"assi-
stant manager del centro
Gaspare Vitale - ha pre-
sentato alla stampa la
megastruttura, * Le galle-
tie commerciali &1 snoda-
no intomo a e “piasze”
di diverse dimensioni e si
articolano. su due livelli,
Cuore e fiore all’occhiello
del centro 2 la “Piarza
Campania”, ampia e sce-
nografica, concepita da Design Intemational come un giarding
con gigantesca cupola di vetro, alberi di pino e una fontana
centrale: su questo spazio, attrezzato con le pin sofisticate tec-
nologie audio e luci, si affacciano i bar e i ristoranti™,
“Campania & il pil grande centro commerciale d'Ttalia, il
primo del nostro gruppo al sud lalia, realizzato in una location
di altissima visibiliti e baricentrica rispetto alla regione ¢ al
Basso Lazio- spiega Gino Antonacci, Direttore del Patrimonio
di Corio Italia — a regime impiegheri circa 2000 persone e sti-
miamo oltre trentamila visitator in un giomo™

SR FLcTTRONICA B
Saturn, cinque mila metri
di tecnologia “low cost”

Con |'apertura del megastore di Marcianise,
Saturn inaugura il suo decimo negozio e porta a sei
le regioni dove l'insegna & presente,

Il nuovo punto vendita mette assieme diverse
valenze emozionali, afferma la propriety, ricondu-
cibili alle parole watch, feel, touch, buy, che a loro
volta corrispondono a cinque aree tematiche: porta-
bilita, domestica, connettibiliti, contenuti, storage,

Saturn ha anche deciso di impegnarsi sul ver-
sante dell’impatto ambientale ¢ ha allestito un’area
specifica per gli elettrodomestici che rispondono a
questi requisiti, in modo da aiutare i clienti nella
scelta del prodotto piit ecologico.

Lo store ha una superficie di oltre 4500 metr
quadri ¢ un organico di olire 60 collaboratori. E’
fornito di 14 casse, di cui 10 in barriera, 2 colloea-
te presso il centro servizi, una presso il box telefo-
nia e un’altra al box fotografia. 1l parcheggio offre
7000 posti auto riservati ai clienti.




